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Unsere Marktplatze

immo-g_
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Vermarktung unter einem Dach!

Das ist Ihr Plus:

Anzeige im Immobilienmarkt der Tageszeitung

+ Verdffentlichung lhres Immobilienangebots im Portal

immo38.de als Onlineexposé

= Ein starkes Produkt fiir Ihre erfolgreiche Werbung

immo38.de Portalvermarktung
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Online Werbemittel

Rectangle (1)
Skyscraper (2)
Wallpaper (2+3)

Leaderboard (3)

Wochenpreis

330,00

210,00
660,00

210,00

Bitte beachten Sie auch unsere Rabattmoglichkeiten auf Seite 21.

Alle Preise in Euro, AE-fahig, zzgl. MwSt.

n & Wohnes




X
<
L s

¢

L

Tageszeitung — Unsere Marktplitze

immo-:g

— N N O o,

k
_H;Gesamtausgabe
"7 +Harz Lokal (GHL)'
Q

Gesamtausgabe (GA) !

< BZ/Region (BZR)

¢

. ,, Hauptausgabe (HA)

H Braunschweig (BS)

¥ Salzgitter (S2)

~ Wolfsburg (WOB/GF)

Mo.— Fr.
Sa.
Kombi Mi./Sa., Sa./Mi.

Mo.— Fr.
Sa.
Kombi Mi./Sa., Sa./Mi.

Mo.— Fr.
Sa.
Kombi Mi./Sa., Sa./Mi.

Mo.— Fr.
Sa.
Kombi Mi./Sa., Sa./Mi.

Mo.— Fr.
Sa.
Kombi Mi./Sa., Sa./Mi.

Mo.— Fr.
Sa.
Kombi Mi./Sa., Sa./Mi.

Mo.- Fr.
Sa.
Kombi Mi./Sa., Sa./Mi.

1 Nur fiir lokale Inserenten aus dem Verbreitungsgebiet.

2 Schlagzeilen werden doppelt berechnet. Preise gelten fiir Angebots- und Gesuchanzeigen.
Preise inkl. Internetverdffentlichung auf www.immo38.de als Basiseintrag.

*MiLoG-Aufschlag auf Grundlage des Mindestlohngesetzes.

Unsere
Marktplatze

Gestaltete Anzeigen

Ortspreis
ab 50 mm
SwW 4c
10,10 13,28
11,39 14,96
16,44 21,60
9,30 12,24
10,58 13,91
15,23 20,03
8,24 10,82
9,41 12,33
13,53 17,74
7,30 9,57
8,46 11,08
°”N1 15,87
4,07 5,36
4,81 6,32
6,85 9,00
1,68 217
1,86 2,44
2,70 3,53
1,79 2,32
2,00 2,61
2,90 3,77

Grundpreis
ab 50 mm
SW 4c
11,89 15,62
13,39 17,61
19,34 25,42
10,93 14,40
12,46 16,36
17,93 23,56
9,70 12,72
11,08 14,50
15,93 20,86
8,59 11,25
9,96 13,04
14,26 18,67
4,80 6,29
5,66 745
8,06 10,60
1,95 2,57
2,18 2,86
3,16 415
2,10 2,74
2,35 3,06
3,40 443

FlieRsatz pro Zeile?

Preise zzgl. MiLoG-Aufschlag:

Ortspreis Grundpreis 6,45 EUR fiir gestaltete Anzeigen,
4,06 EUR fiir FlieRtextanzeigen*
sw farbig sw farbig
13,38 15,30 15,97 | 18,00
15,75 18,00 18,80 2117
2244 2565| 26,79 30,17 | Rabatte Mengenstaffel
(FlieRsatz)
12,14 13,91 14,48 16,36
1449 1657 1730| 19,50 Rabatt
20,56 | 2353| 2454 27,68
300-6.000 Zeilen 15 %
13,06 15,50 15,59 18,24
14,92 17,64 1782 20,76 | 200 =299 Zeilen 10%
2145| 2539| 2562 29,88
1026 mn76| 1225 1384 100-199Zeilen = 5%
12,4 13,91 14,48 16,36 :
17,27 19,79 20,61 23,28| 50-99 Zeilen 3%
Extras
Logo Foto »In der »In der
N&he von“ Nahe von“
pro Stiick pro Stiick 1 Stiick 2 Stiick
Grundpreis — — 6,73 10,66
Ortspreis — — 5,65 9,05
Preis 5,25 2,10 — —

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.



Allgemein

Grundschrift: Anzeigenteil = 7 Punkt (2,5 mm)
Textteil = 81/2 auf 91/2 Punkt

Druckverfahren: Zeitungs-Offset-Rotationsdruck

Druckplattenherstellung: Computer to Plate

(direkte Plattenbelichtung)
Belichtungsauflosung: 1.270 dpi

Rasterweite: 150 Ipi (60 Linien/cm), elliptisch

Tonwertumfang: 3% im Licht
90% zeichnende Tiefe
Tonwertzunahme: 26% im Mittelton

(gesamt, Platte+Druck),
entsprechend Druckstandard 1SO 12647-3

Analoge Druckunterlagen

Film/Papier: Angelieferte Vorlagen (Film, Papier) missen
digitalisiert werden. Dies kann zu Qualitatsverlust fiihren.
Eine Abstimmung mit lhrem Mediaberater ist in jedem Fall
erforderlich, um Aufwand und technische Méglichkeiten im
Vorfeld zu klaren.

Digitale Druckunterlagen

Dateiformate: Favorisiertes Format ist ein farbkombiniertes PDF,
bevorzugt in den Spezifikationen PDF/X-1a, PDF/X-3 oder PDF/X-4.
Farbkombinierte Postscript- und EPS-Daten sind mit eingebun-
denen Schriften ebenfalls méglich. Generische Dokumente aus
Gestaltungsprogrammen kénnen nur nach Absprache mit lhrem
Mediaberater akzeptiert werden.

Print

Bildauflosungen: Bezogen auf das Ausgabeformat sollte die
Bildauflosung bei mindestens 200 dpi fiir Halbtondaten (Fo-
tos) und mindestens 600 (optimal 1.270) dpi fir Strichbilder
liegen.

Strichbreiten: Positiv mindestens 1 Punkt, negativ mindestens
2 Punkt, bei mehrfarbigem Aufbau mindestens 4 Punkt.
Farbaufbau: Der Gesamtfarbauftrag soll 240% nicht Uber-
schreiten. Ein hochwertiges Druckergebnis setzt insbeson-
dere beim Farbaufbau voraus, dass die Vorgaben des Indus-
triestandards fiir den Zeitungs-Offset-Rotationsdruck (ISO
12647-3) eingehalten werden. Fiir die Bildbearbeitung emp-
fiehlt sich der Einsatz des ICC-Profils ,ISOnewspaper26v4”
bzw. dessen Nachfolger ,WANIFRAnewspaper26v5“. Details
zur ISO-Spezifikation und eine Downloadmaoglichkeit fiir das
Farbprofil finden sich unter
http://www.ifra.com/WebSite/ifra.nsf/html/CONT_ISO_DOWN-
LOADS bzw. http://lwww.wan-ifra.org/articles/2015/09/30/
newspaper-colour-profile-download®.

Druck

Farben: Schmuckfarben werden im Zusammendruck aus
CMYK erzeugt. Abweichungen zu Farben nach dem HKS-
Z-Facher oder anderen Farbtonskalen sind dabei nicht zu
vermeiden.

Volltondichte: Schwarz (K) =110 / Cyan (C) = 0,90 / Magenta
(M)=10,90/ Yellow (Y) = 0,90
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Dateniibertragung

Datentrdger: CD-ROM. Bitte legen Sie dem Datentrager einen
Probedruck der Anzeige bei.

E-Mail: werben@bzv.de

Hilfe: Bei Fragen zur Dateniibertragung erreichen Sie unser
Auftragsmanagement montags bis donnerstags von 8.00

bis 17.00 Uhr und freitags von 8.00 bis 14.45 Uhr telefonisch
unter 05 31/39 00-413

Zusatzinformationen

Auftragsdaten: Senden Sie den zur Anzeige gehdrenden
Auftrag zusammen mit einem einfachen Schwarzweildruck
bitte per Fax an die

05 31/39 00-438 oder fiigen Sie den digitalen Druckunterla-
gen eine Textdatei mit den Auftragsdaten bei.

Wir benétigen folgende Informationen:

— Auftraggeber

— Ausgabe

— Erscheinungstag

— AnzeigengroRe

— Angaben iber die Farbigkeit

— Telefonnummer fiir Riickfragen mit

— Zeitangaben zur Erreichbarkeit

Andruck/Proofdruck: Ein farbverbindlicher Andruck/Proof-
druck soll den Zeitungs-Offset-Rotationsdruck reprasentie-
ren, bei Belegung der Gesamtausgabe benétigen wir

2 Exemplare.

Farbabweichungen: Ohne beigelegten Proofdruck (mit
Ugra/Fogra-Medienkeil nach 1SO 12647-3) sind im Druck
abweichende Farben nicht zu vermeiden und rechtfertigen
keinen Preisnachlass.



1. Leaderboard
Grofke: 728 x 90 Pixel (max. 45 kB)

2. Skyscraper
Groke: 120 x 600 Pixel, 160 x 600 Pixel
oder 200 x 600 Pixel (max. 45 kB)

3. Half Page Ad
GroRe: 300 x 600 Pixel

Online

4. Wallpaper

Eine zusatzliche Einfarbung

des Hintergrunds ist maglich.

Grofke: 728 x 90 Pixel (max. 45 kB)

und 120, 160 oder 200 x 600 Pixel (max. 45 kB)

5. Rectangle
Grofke: 300 = 250 Pixel (max. 45 kB)

Gestaltung Werbemittel

Auf Wunsch iibernehmen wir die Gestaltung
Ihres Werbemittels. Preise nach Absprache.

Dateiformate

Fiir Ihre Werbeschaltung kénnen wir Dateien in folgenden
Formaten verarbeiten: GIF, JPEG oder HTML.

Bei HTML wird aus technischen Griinden zusétzlich ein
Werbemittel im Format GIF oder JPEG bendtigt.

Zudem ist die technische Spezifikation fiir den so genann-
ten Click-Tag zu beriicksichtigen, die Sie bei Bedarf von
uns anfordern kdnnen.

Ziel-URL

Bitte geben Sie an, auf welche Internetseite Ihr Werbemit-
tel verlinkt werden soll.

Datenanlieferung

Ihre Werbemittel schicken Sie uns bitte spatestens
5 Werktage vor Kampagnenbeginn an:
Mail: online-werbemittel@bzv.de.

Spezifikationen NewsWall

Vorbehaltlich Verfiigharkeit

« Zusatzvolumen wird im Nonstop-Paket ausgespielt,
d.h. nach Verfiigharkeit und Schieberecht
zwischen 0:00 — 24:00 Uhr verteilt, Abnahme
bestmdglich innerhalb des Buchungszeitraums.
Mengenabnahmestaffel und dazugehdriges
Zusatzvolumen gilt innerhalb eines Auftrags.

- Verfligbares Inventar: 180 Einblendungen / Stunde
4.320 Einblendungen / Tag
30.240 Einblendungen / Woche

+ Mdchten Sie einen bestimmten Stundenzeitraum
(mind. 4 Stunden) buchen, so greift der jeweilige
Tarif mit einem Aufschlag von 0,05 € / Einblendung

Technische
Angaben



Fiir gewerbliche Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag im Sinn der nachfolgenden Allge-
meinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iiber die
Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Der Vertrags-
schluss erfolgt in deutscher Sprache.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung

innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2. genannten
Frist — auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmen-
ge hinaus — weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die
Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzei-
gen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die
erklartermaRen ausschlieRlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,

wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren

ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen

Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens
drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden

als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht. Der Verlag ist bei einer Ahnlichkeit
mit einer redaktionellen Beilage fir den fliichtigen Leser
berechtigt zu verlangen, dass die Beilage auf jeder Seite
nach Abstimmung mit dem Verlag in geeigneter Form
deutlich gekennzeichnet wird.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstoRt oder deren Veroffentlichung fiir
den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage,

die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag
erst nach Vorlage von drei Mustern der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Auf-
machung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir
den belegten Titel dibliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR,

in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene
Frist verstreichen, oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages.
Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragsertei-
lung — ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus

Unmoglichkeit der Leistung und Verzug sind beschréankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies
gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsge-
hilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag
dartiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von
Erflllungsgehilfen; in den tbrigen Féllen ist gegentiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
In jedem Falle kommen die vorstehenden Haftungsaus-
schliisse nicht zur Anwendung bei Schadensersatzan-
spriichen infolge der Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit, sowie bei Anspriichen nach dem
Produkthaftungsgesetz.

Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen
Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und/oder Beleg geltend gemacht werden.

1. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zuriickgesandten Probeabztige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so
wird die nach Art der Anzeige (ibliche, tatsachliche Abdruck-
hohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verof-
fentlichung der Anzeige, iibersandt. Sofern die technischen
Voraussetzungen dafiir gegeben sind, kann der Verlag
Rechnungen auf elektronischem Weg per E-Mail versenden,
wenn der Kunde dem nicht ausdriicklich widerspricht. Die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezah-
len, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
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bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf

ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die
Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertre-
tende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamt-
durchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn
eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich
verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie
bei einer Auflage

— biszu 50.000 Exemplaren 20v.H
— biszu 100.000 Exemplaren 15v.H
— biszu 500.000 Exemplaren 10v.H
— Uber 500.000 Exemplaren 5v.H

betrdgt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preismin-
derungs- und Schadenersatzanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.



18. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote
die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur

auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge
auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick,
ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle
und im erkldrten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.
Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 1.000 g)
liberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen
und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen
und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegen-
nahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise
fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anfor-
derung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz
des Verlages.

Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, zum Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt, oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ver-
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
Der Text des Vertrages wird nach dessen elektronischem
Abschluss von uns gespeichert. Aus technischen Griinden
ist er danach nicht mehr fiir den Auftraggeber frei
zuganglich. Der Vertragstext kann vom Auftraggeber vor
Vertragsschluss abgespeichert werden.

Zuséatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt

der Auftraggeber die Allgemeinen und die Zuséatzlichen
Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages
an. Bei privaten Anzeigenauftragen gilt dies, wenn der
Auftraggeber nach Hinweis auf die Anwendung der
Geschéftsbedingungen den Auftrag ohne Widerspruch
erteilt. Die Zusatzlichen Geschéaftsbedingungen gehen
den Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor.

b) Der Verlag gewahrt Werbeagenturen und Werbungsmitt-
lern die handelstibliche Provision, sofern diese Mittler die
gesamte Auftragsabwicklung tibernehmen, die Auftrage
dem Verlag unmittelbar erteilen, Texte bzw. Druckun-
terlagen direkt anliefern und die Abrechnung mit dem
Werbungtreibenden unmittelbar vornehmen.

Die Mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertra-
gen und Abrechnungen mit dem Werbungtreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewdhrte
Mittlervergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch
teilweise weitergegeben werden.

) Abschliisse sind Rahmenvertrége, die den Auftraggeber
zur Abnahme von Anzeigenraum oder einer Anzeigenanzahl
im vereinbarten Umfang und den Verlag zur Gewahrung
des sich aus dem Tarif ergebenden Rabattsatzes
verpflichten.

Rahmenvertrage (Abschliisse) gelten nur fiir Anzeigen

und sind fiir jeden Werbungtreibenden gesondert zu
vereinbaren.

Nur beim Vorliegen eines Rahmenvertrages ist der Verlag
verpflichtet, den sich aus dem Tarif ergebenden Rabatt zu
gewadhren.

Der Rahmenvertrag wird fiir den Zeitraum eines Jahres
geschlossen, beginnend mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige. Dauerauftrage sind mit den Rahmenvertragen
nicht identisch. Dauerauftrége enden erst mit dem Widerruf
durch den Auftraggeber.

Abschliisse sind fir jede Belegungseinheit gesondert zu
vereinbaren. Eine Zusammenfassung mehrerer Belegungs-
einheiten ist ausgeschlossen.

Private FlieRsatzanzeigen tragen nicht zur Erfiillung von
Rahmenvertragen bei.

Bei gerichtlichen Vergleichsverfahren werden Anzei-
gen-Rahmenvertrage hinfallig, sofern sie nicht erfiillt sind;
gewadhrte Rabatte konnen dann vom Verlag zuriickgefor-
dert werden.

d) Der Verlag behélt sich bei Erstauftragen vor, die
Auftragsdurchfiihrung von vorheriger Bezahlung abhédngig
zu machen.

e) Platzierungswiinsche und -vorgaben von Anzeigen
durch den Auftraggeber sind kein Vertragsbestandteil.
Die Aufnahme von Anzeigen und Beilagen in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift kann nur dann erfolgen, wenn
der Verlag bei rechtzeitigem Auftragseingang eine
Platzierung schriftlich bestatigt hat. Platzierungszusagen
fiir die Buchung der Tageszeitungsausgaben Gesamt-
ausgabe und Hauptausgabe sind nur fir die Ausgabe
Braunschweig verbindlich.

f) Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche
Zuldssigkeit des fiir die Veréffentlichung zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildmaterials verantwortlich. Dem
Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen
Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung

des Auftrages, auch wenn er zuriickgezogen werden
sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Anzeigen und Beilagen daraufhin zu prifen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

g) Sendet der Auftraggeber ihm rechtzeitig tibermit-

telte Probeabziige nicht fristgemaR zuriick, so gilt die
Genehmigung zum Druck als erteilt. Sind Mangel der
gelieferten Druckunterlage nicht sofort, sondern erst beim
Druckvorgang erkennbar, so hat der Auftraggeber bei
ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

h) Der Auftraggeber hat den richtigen Abdruck seiner
Anzeige unverziglich zu tiberpriifen. Der Verlag erkennt
Anspriiche auf Herabsetzung der Vergiitung, Ersatz oder
Riickgangigmachung des Vertrages nicht an, wenn bei
Wiederholungen der gleiche Fehler unterlduft, ohne dass
nach der ersten Verdffentlichung eine sofortige Richtig-
stellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist.

i) Bei FlieRsatzanzeigen werden keine Anzeigenausschnit-
te oder sonstige Belege geliefert.

k) Beilagenauftrag ist der Vertrag tiber die kostenpflichti-
ge Beifiigung einer bestimmten Anzahl von Fremddruck-
sachen eines Werbungtreibenden in eine Druckschrift.

|) Werden Beilagen in einer anderen als der gewiinschten
Auflage verteilt, leistet der Verlag Schadenersatz bis zur
Hohe der tblichen Herstellungskosten, falls die Verteilung
fiir den Auftraggeber ohne Interesse war. Im Ubrigen
findet Ziffer 10. Anwendung.

finden Sie unter: www.b:

Die jeweils aktuelle Fassung unserer Allg:

de/wert h: dia/preisli gb

m) Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- und
Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbestellun-
gen iibernimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler und
fehlerhafte Aufzeichnungen keine Haftung.

n) Im Fall hoherer Gewalt, bei Streik oder Aussperrung
erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftragen

und Leistung von Schadenersatz, sofern den Verlag nicht
Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit trifft. Vorstehender
Haftungsausschluss kommt nicht zur Anwendung bei Scha-
densersatzanspriichen infolge der Verletzung des Lebens,
des Korpers oder der Gesundheit, sowie bei Anspriichen
nach dem Produkthaftungsgesetz.

o) Die Haftungsregelung von Ziffer 10. gilt auch, soweit
abbestellte Anzeigen erscheinen.

p) Neue Anzeigen- und Beilagenpreise treten mit dem aus
der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Dies gilt auch
fiir laufende Rahmenvertrage und Anzeigenauftrage. Fir
Einzelauftrage, die vor Anderung der Preisliste erteilt wurden,
gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb
von vier Monaten seit Auftragserteilung erscheinen sollte.

q) Anzeigen und Beilagen von Handel, Handwerk und
Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet im Direktverkehr
werden zu Ortspreisen berechnet. Bei Auftragserteilung
tiber Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berech-
nung zu den jeweiligen Grundpreisen.

r) Vervielfaltigte Druckunterlagen sowie montagefahige
Papiervorlagen (z. B. Fotopapier) stehen dem Verlag mit
Auftragserteilung zur freien Verfiigung und unterliegen
nicht der Aufbewahrungspflicht fiir Druckunterlagen.

s) Der Verlag speichert im Rahmen der Geschaftsbe-
ziehungen bekannt gewordene Daten, die zu keinen
anderen Zwecken als zu den Vertragszwecken verwendet
werden (8§ 28 und 33 Bundesdatenschutzgesetz).

1) Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die von
ihm stammenden Angaben sowohl ergénzend zu der
Verdffentlichung in der oder den Druckschriften in elektro-
nischen Medien verbreitet als auch in Marktanalysen, z. B.
Immobilienmarktauswertungen, verarbeitet werden.

u) Der Verlag ist berechtigt, in der Zeitung erscheinende
Anzeigen in die Online-Dienste des Verlages einzustellen.
Die Anzeigen werden automatisch fir mindestens 7 Tage
in den Online-Diensten veroffentlicht. Der Verlag ist be-
rechtigt, hierfiir einen Aufschlag gemaR dieser Preisliste
zu berechnen.

AGB



Fiir das gewerbliche Werbegeschéft in Online-Medien

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Schal-
tung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in
Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere
dem Internet, zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieRlich die
Allgemeinen Geschéaftsbedingungen sowie die Preisliste
des Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil
bildet. Die Giiltigkeit etwaiger Allgemeiner Geschaftsbe-
dingungen des Auftraggebers oder sonstiger Inserenten
ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen nicht tibereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen.
Bei Auftragen fiir Werbeschaltungen, die sich auf
Online-Medien und andere Medien beziehen, gelten die
jeweiligen Allgemeinen Geschaftsbedingungen fiir das
betreffende Medium entsprechend. Der Vertragsschluss
erfolgt in deutscher Sprache.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen
Geschaftsbedingungen kann zum Beispiel aus einem oder
mehreren der genannten Elemente bestehen:

— aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder
Bewegtbildern (u. a. Banner),

— aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die
Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten
Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich
des Auftraggebers liegen (z. B. Link).

(2) Werbenmittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
solche erkennbar sind, werden als Werbung deutlich
kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller
Vereinbarungen kommt der Vertrag grundsétzlich durch
schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestatigung
des Auftrags zustande. Auch bei miindlichen oder
fernmiindlichen Bestatigungen liegen die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt
der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zustande,
vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll
ein Werbetreibender Auftraggeber werden, muss er

von der Werbeagentur namentlich benannt werden. Die
Anbieter sind berechtigt, von den Werbeagenturen einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fir Waren oder Leistungen von mehr als
einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Banner-, Pop-up-
Werbung ...) bediirfen einer zusatzlichen schriftlichen oder
durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist

Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftrag-
gebers zum Abruf einzelner Werbemittel eingerdumt, so
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsab-
schluss abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 genannten Frist unter
dem Vorbehalt vorhandener Kapazitat auch iiber die im Auf-
trag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel abzurufen.

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der
Anbieter nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschiedsbetrag zwischen dem gewahrten und dem
der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Anbieter zu erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart
ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen
Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist
einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt.
Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn er nicht
innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist
geltend gemacht wird.

7. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemaRe,
insbesondere dem Format oder technischen Vorgaben
der Anbieter entsprechende Werbemittel rechtzeitig vor
Schaltungsbeginn anzuliefern.

(2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des
Werbemittels endet drei Monate nach seiner letztmaligen
Verbreitung.

(3) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende Anderungen des Werbemittels hat
der Auftraggeber zu tragen.

8. Chiffrewerbung

(1) Fiir den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden
kann, werden die Eingange vier Wochen aufbewahrt oder
gespeichert. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt
oder abgerufen wurden, werden vernichtet bzw. geléscht.
(2) Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4

(Gewicht 50 g) tiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen werden nicht entgegen-
genommen. Eingehende E-Mails werden nur bis zu einer
Datenmenge von 300 Kilobyte pro E-Mail weitergeleitet.

9. Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage — auch ein-
zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen
bzw. zu sperren, wenn

—deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstoRt oder

— deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

— deren Verdéffentlichung fir den Anbieter wegen

des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist.

(2) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits
verdffentlichtes Werbemittel zuriickziehen, wenn der
Auftraggeber nachtraglich Anderungen der Inhalte des
Werbemittels selbst vornimmt oder die Daten nachtraglich
verandert werden, auf die durch einen Link verwiesen
wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1
erfiillt werden.

10. Rechtegewéhrleistung

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schal-
tung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der
Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassig-
keit des fiir die Veréffentlichung zur Verfiigung gestellten
Text-, Ton- und Bildmaterials allein verantwortlich. Der Ver-
lag ist nicht verpflichtet, Werbemittel daraufhin zu prifen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintrdchtigt werden. Der
Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des Werbe-
auftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der
Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen.

Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Anbieter nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegentiber Dritten zu unterstiitzen.

(2) Der Auftraggeber tibertragt dem Anbieter samtliche
fiir die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art,
einschlieklich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung,
Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank
und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die
Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorge-
nannte Rechte werden in allen Féllen ortlich unbegrenzt
libertragen und berechtigen zur Schaltung mittels aller
bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten
Formen der Online-Medien.

11. Gewabhrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewdhrleistet im Rahmen der vorher-
sehbaren Anforderungen eine dem jeweils tiblichen
technischen Standard entsprechende, bestmagliche
Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist
jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
nicht moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies
Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fir
unwesentliche Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der
Darstellung der Werbemittel liegt insbesondere vor, wenn
er hervorgerufen wird

— durch die Verwendung einer nicht geeigneten
Darstellungssoft- und/oder Hardware (z. B. Browser) oder
— durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer
Betreiber oder durch Rechnerausfall aufgrund System-
versagens oder

— durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Ange-
bote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder
— durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als
24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30
Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung
andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers iiber einen
erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten
Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt
die Zahlungspflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum des
Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.



2) Bei ungentigender Wiedergabequalitdt des Werbemittels
hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem
AusmaR, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt
wurde. Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeit der Ersatz-
werbung hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsmin-
derung oder Riickgangigmachung des Auftrags.

(3) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen
nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungeni-
gender Veroffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt
bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der
Auftraggeber nicht vor Veroffentlichung der néachstfolgen-
den Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.

12. Leistungsstorungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus,
die der Anbieter nicht zu vertreten hat (etwa softwarebe-
dingt oder aus anderen technischen Griinden), inshe-
sondere wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik,
aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem
Verantwortungsbereich von Dritten (z. B. anderen Provi-
dern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus
vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfiihrung des
Auftrags nach Moglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in
angemessener und fiir den Auftraggeber zumutbarer Zeit
nach Beseitigung der Storung bleibt der Vergiitungsan-
spruch des Anbieters bestehen.

13. Haftung

(1) Schadensersatzanspriiche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei Vertragsschluss und
unerlaubter Handlung bestehen nur bei Vorsatz und
grober Fahrlassigkeit des Anbieters, seines Vertreters
oder Erfiillungsgehilfen. Dies gilt nicht fiir die Haftung

fiir zugesicherte Eigenschaften und fiir die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten; im letzten Fall ist die
Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt.
Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind bei leichter Fahrldssigkeit beschrankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens.

(2) Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfiillungs-
gehilfen ist die Haftung gegeniiber Unternehmern

dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden
beschrénkt. Dies gilt nicht fiir die Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten.

Die jeweils aktuelle Fassung unserer Allg:

(3) Die vorstehenden Haftungsausschliisse kommen
nicht zur Anwendung bei Schadensersatzanspriichen
infolge der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit, sowie bei Anspriichen nach dem Produkt-
haftungsgesetz

14. Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet
verdffentlichte Preisliste. Gegeniiber Unternehmen bleibt
eine Anderung vorbehalten. Fiir vom Anbieter bestétigte
Auftrage sind Preisanderungen allerdings nur wirksam,
wenn sie vom Anbieter mindestens einen Monat vor
Verdffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden.
Im Falle einer Preiserhdhung steht dem Auftraggeber ein
Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von
14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserho-
hung ausgetibt werden.

(2) Nachldsse bestimmen sich nach der jeweils giltigen
Preisliste. Werbeagenturen und sonstige Werbemittler
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen

und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preislisten des jeweiligen Anbieters zu halten.

15. Zahlungsverzug

(1) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
und Einziehungskosten berechnet. Der Anbieter kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrags bis zur Zahlung zuriickstellen und fiir die restli-
che Schaltung Vorauszahlung verlangen.

(2) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers berechtigen den Anbieter, auch
wahrend der Laufzeit des Vertrages, das Erscheinen
weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrdge abhéngig zu machen.

16. Kiindigung
Kiindigungen von Werbeauftragen missen schriftlich oder
per E-Mail erfolgen.

17. Informationspflichten des Anbieters

Soweit nichts anderes vereinbart ist, obliegt es dem
Anbieter, innerhalb von zehn Werktagen nach Ausfiihrung
des Auftrags folgende Informationen fiir den Auftraggeber

finden Sie unter: www.b:

zum Abruf bereitzuhalten:

— die Zahl der Zugriffe auf das Werbemittel

— die Ausfallzeit des Ad-Servers, soweit sie eine zusam-
menhangende Stunde tiberschreitet.

18. Datenschutz
Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung der gelten-
den datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt.

19. Erfillungsort/Gerichtsstand

Erfiillungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschaftsver-
kehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentli-
chen Rechts oder bei dffentlich-rechtlichem Sondervermd-
gen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Anbieters.
Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im Mahnverfahren
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-

stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt
deutsches Recht. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten,
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbie-
ters vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen
wurde. Der Text des Vertrages wird nach dessen elektro-
nischem Abschluss von uns gespeichert. Aus technischen
Griinden ist er danach nicht mehr fir den Auftraggeber
frei zuganglich. Der Vertragstext kann vom Auftraggeber
vor Vertragsschluss abgespeichert werden.

Wir machen Sie darauf aufmerksam, dass die Urheberrechte an allen durch den Verlag gestalteten und

gesetzten Werbemittel bis zur vollstandigen

des (Druck-)Auft ausschlieBlich beim Verlag

liegen. Die vorzeitige Weitergabe oder Verwendung der Daten oder von Teilen des Werbemittels ohne

dieZ des ges ist nicht

Sollten Sie den Auftrag vorzeitig stornieren, konnen Sie

die Rechte an den Entwiirfen separat kauflich erwerben. Sprechen Sie uns an.




BZV Medienhaus GmbH
Hintern Briidern 23
38100 Braunschweig

Postanschrift

Telefon

Telefax

Tel. Amzowgcnarmahmo1
Telefax-FlieRsatzanzeigen
Internet

E-Mail

Expressgutbahnhof

Bankkonto
Nord/LB
Konto-Nummer
Bankleitzahl

IBAN

BIC-/SWIFT-Code
USt-ID

Erscheinungsweise

Postfach 80 52

38130 Braunschweig

0531/39 00 -413

0531/39 00 -438

0800/0 771188 21

0531/39 00 -426
www.braunschweiger-zeitung.de
werben@bzv.de

Braunschweig

146 910
250500 00

DE67 2505 0000 0000 1469 10
NOLA DE 2HXXX
DE 176994095

6-mal wochentlich, werktags, morgens

Haupt-Erscheinungstermine

der Rubrikenmarkte
immo38.de

auto38.de

job38.de

Reisemarkt

1 kostenlos

Mittwoch — Samstag
Mittwoch — Samstag
Mittwoch — Samstag

Samstag

Anzeigenschluss und Riicktrittstermine

Montag-Ausgabe Samstag, 12.30 Uhr
Dienstag—Freitag-Ausgabe amVortag,  9.30 Uhr
Wochenendausgabe Donnerstag, 12.00 Uhr
Reise- und Baderteil Donnerstag,  12.00 Uhr

Druckunterlagenschluss (digitale Vollvorlagen) fiir
Gesamtausgabe2

Montag-Ausgabe Freitag,  9.30 Uhr
Dienstag—Freitag-Ausgabe am Vortag,  9.30 Uhr
Wochenendausgabe Donnerstag, 12.00 Uhr

Grundpreis
Dieser Preis gilt fiir Auftrdge von Inserenten mit Sitz auRerhalb
unseres Verbreitungsgebietes — oder bei Schaltung tiber eine
Werbeagentur.

Ortspreis

Dieser Preis gilt fiir Auftrdge von Inserenten aus Handel,
Handwerk und Gewerbe mit Sitz im Verbreitungsgebiet — ohne
Einschaltung einer Werbeagentur.

Platzierungswiinsche

Platzierungswiinsche werden nach Mdglichkeit erfiillt. Bei
Nichteinhaltung besteht kein

Anspruch auf Preisnachlass.

Chiffre-Gebtihr

Fir Chiffre-Anzeigen unter Kennziffer werden unabhéngig von
der Anzahl der Zuschriften bei

Abholung 4,05 €, fiir Zusendung 8,95 € erhoben.

2 Die Druckunterlagen missen friiher vorliegen, wenn Satzarbeiten erforderlich sind. Diese miissen zu o. g. Zeiten abgeschlossen sein
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Zahlungsbedingungen

Zahlbar innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungserhalt netto
Kasse. Skonto in Héhe von 1% des Rechnungsbetrages inkl.
MwsSt. wird bei Vorauszahlung des Gesamtrechnungsbetrages
vor Beginn der Leistungserbringung oder bei SEPA-Lastschrift
gewahrt. Der Verlag behdlt sich vor, aus begriindetem Anlass,
wie z.B. Neuaufnahme der Geschéftsbeziehung, Vorauszahlung
vor der Verdffentlichung zu verlangen. Soweit Sie uns ein SEPA
Mandat erteilt haben, betrégt die Vorankiindigungsfrist fiir den
Einzug mindestens 4 Werktage.

AE-Provision
15 % auf Anzeigen, Beilagen und
Online-Werbemittel

Mindestlohnaufschlage

Auf Basis des Mindestlohngesetzes (MiLoG) werden folgende
Aufschldge erhoben:

pro Auftrag

6,46 Euro fiir gestaltete Anzeigen

4,06 Euro fir FlieRtextanzeigen

pro 1.000 Stiick

5,20 Euro fir Beilagen bis 60g

8,32 Euro fiir Beilagen bis 90g

11,44 Euro fiir Beilagen ab 91g

Alle Preise zuzlglich der jeweils giiltigen
Mehrwertsteuer.
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National

Funke Sales GmbH

National Sales

Evangelos Botinos: Tel.0201/8 04-27 33
E-Mail: national-sales@funkemedien.de

Media Impact GmbH & Co. KG

Ingo Giinther: Tel.040/347-23315
Lars Golde Tel.030/2591-73069
E-Mail: regionale-tageszeitungen@media-impact.de

Score Media Group GmbH & Co. KG
Biiro Diisseldorf
Biiro Miinchen

E-Mail: info@score-media.de

Tel.0211/3399-7229
Tel. 089/891744 7

Regional

Braunschweiger Zeitung

38100 Braunschweig,

Hintern Briidern 23

38130 Braunschweig, Postfach 80 52
www.braunschweiger-zeitung.de/anzeigen

Tel. 0531/39 00 - 413

Fax 0531/39 00 — 426 und — 438
E-Mail: werben@bzv.de

Anzeigenverkauf:

Gifhorner Rundschau

38518 Gifhorn, Steinweg 78
www.gifhorner-rundschau.de/anzeigen
Tel.05371/8170 - 29
Fax 05371/8170 - 55

Anzeigenverkauf:

Goslarsche Zeitung
38640 Goslar, Backerstrale 31— 35

Tel.05321/333-133
Fax05321/333-199

Anzeigenverkauf:

HarzKurier
37520 Osterode am Harz, Gipsmiihlenweg 2—4

Tel.05522/3170-0
Fax 0 5522/3170 -4 80

Anzeigenverkauf:
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Helmstedter Nachrichten

38350 Helmstedt, Neumarker StraRe 1a -3
www.helmstedter-nachrichten.de/anzeigen

Tel. 05351/1207-18
Fax 05351/1207 - 44

Anzeigenverkauf:

Peiner Nachrichten

31224 Peine, Gropern 21
www.peiner-nachrichten.de/anzeigen
Tel.05171/70 06 =17
Fax05171/70 06 — 34

Anzeigenverkauf:

Wolfenbutteler Zeitung

38300 Wolfenbdttel, Lange Herzogstrake 9
www.wolfenbuetteler-zeitung.de/anzeigen

Tel. 05331/8001-23
Fax05331/8001-24

Anzeigenverkauf:

Salzgitter Zeitung

38226 Salzgitter (Lebenstedt), Chemnitzer Str. 33
www.salzgitter-zeitung.de/anzeigen

Tel. 053 41/4096 — 25
Fax 053 41/4096 — 14

Anzeigenverkauf:

Wolfsburger Nachrichten

38440 Wolfsburg, Porschestralke 22 — 24
www.wolfsburger-nachrichten.de/anzeigen

Tel. 053 61/84 08 - 20
Fax 053 61/84 08 — 23

Anzeigenverkauf:

Kontakt



BZV

DAS MEDIENHAUS

Standortsg

FUNKE media impact m SCORE MEDIA

MSALES GROUP
L\

BZV Medienhaus GmbH, Hintern Briidern 23, 38100 Braunschweig
Multimedia Werbe- und Verlags-GmbH, Hintern Briidern 23, 38100 Braunschweig





